








해외 및 국내의
Emerging Brand 소개

및 인큐베이팅

Commerce InfraCompany 

* 국내 최초 글로벌 수입 대행 스토어(Direct Import to Customers Store) 비즈니스 모델 기업

Commerce InfraCompany 
Builder





주1)
주2)

EDGE  N 2NEDGE  N 2NEDGE  N 2NEDGE  N 2N EDGE  N 2NEDGE  N 2NEDGE  N 2NEDGE  N 2N

주1) CBT : Cross Border Trading주2) MO$T(모두를 위한 스마트쇼핑 트립) : 현지와 같은 가격으로 해외 Emerging Brand 제품을 국내에서 구매할 수 있는 Global One Price(G.O.P) 서비스 제공



주1)

WIZWID 56억 16%
EDGE N2N 293억 84%

주1)

84%

주1) GMV : Gross Merchandise Volume



주1)  Mono Brand  :  단일 product 브랜드주2)  Retail Service  :  상품 판매의 최종 단계에서 고객과의 접점을 이루는 서비스 제공자. 



SECTOR PORTFOLIO DESCRIPTIONS국내 최대의 Cross Border Digital Commerce
BrandMarket1)

Commerce Infra

WizWid

EDGE N2N

• 국내 최대의 Cross Border Digital Commerce플랫폼2) BrandMarket
• 패션/뷰티/라이프 카테고리 브랜드의 성장을 위한 플랫폼
• 브랜드 및 리테일 사업자들에게 국내외 커머스 인프라를 제공하는 서비스
• Sales & Marketing, 물류, IT Service Platform 제공

Company Builder

W Concept

Spotlight.ly

Real Commerce

• WizWid를 통해 축적된 Big-data를 활용
• 검증된 브랜드와 영역들은 EDGE N2N 서비스를 활용하여 ISE Commerce의 포트폴리오로 발전
• M.B.A. (Make, Buy, Ally) 전략을 통해 지속적인 성장후 IPO 또는 M&A

1) BrandMarket : 국내외 Emerging Brand 인큐베이팅 마켓
2) Cross Border Digital Commerce : 국경을 넘어 국가 간 서비스를 제공하는 형태





40,054,296 0.9% 172,568  KRW 58,943,110,873 KRW

UV CR CT TVO
* * =

40,054,296 0.9% 172,568  KRW 58,943,110,873 KRW* * =Women Men Active핵심 고객층 30대 중후반의 패션에는 민감하지만실용적인 스타일을 추구하는 여성 20 - 40대 초반가격 및 스타일에 민감한 소비자
카테고리 컨셉 Simple 하지만 고급스러운 소재와제대로 된 핏에 집중한 상품 구성타겟 아이템 단가 100,000 - 200,000 100,000 - 150,000 80,000 - 150,000위즈위드 감성의 클래식하고캐주얼한 남성 전문 편집샵 스트릿 한 감성의 유니섹스브랜드를 제공하는전문 카테고리

30대 전후의 클래식을 사랑하며1인가구/독립을 꿈꾸는 남성

운영 전략 경제 활동을 하는 여성으로 구매력을 갖추고, TPO에 맞는 상품에 관심이 높음조금더 다양한 가격대 상품을 구성하고, 스타일은 좁혀 위즈위드 색을 내도록 구성
스트릿 무드와는 거리가 있는 위즈위드. 고급스럽지만 리즈너블한 가격으로 고객층공략.브랜드와 아이템의 스토리텔링을 통한재해석 확대

국내 출시 일보다 빠른 외국 상품 합리적인가격으로 판매(유동적인 쿠폰사용)국내에 미출시된 커뮤니티에회자 될 만한 인기상품 판매(나이키 매니아, 뽐뿌 등)UV : Unique Visitor(순 방문자수)CR : Conversion Rate(전환율)CT : Customer Transaction(구매객단가. Basket Size 기준으로, 고객이 1회 구매시 장바구니에 담아 구매하는 물품 수량이 평균1.2개임)TVO : Total Value Ordered(수주액)



약 60만명

Marketing Assets (2019.1Q)3% 남성3%25세 미만2018년 구매고객 기준 여성

약 11만건

APP Download(삭제제외, 실사용자)
약 60만명

APP Push 동의

약 50만건

활동회원수9% 7%15% 7%18% 6%
25세~29세30세~34세35세~39세Main 

Target
[62%]

주간 평균 트래픽(DAU 주간합산) 90만건 이상

Social Network(Instagram, Facebook 등) 약 35만

12% 4%11% 5%40세~44세45세 이상 68% 32%계



국내패션
29%

해외패션
33%

럭셔리(병행)

38%

Global 
Fashion

29%

33%

국내 패션

브랜드 지역 구분 GMV 비중

해외 패션
33%

국내 패션 해외 패션 럭셔리(병행)
Fashion
(71%) 38%럭셔리



2020Global BrandMarket WizWid

2018

ManufacturingImportingExporting
2019BrandMarketWizWid

Global
WizWid

GLocal
WizWidBrandIncubating(DITC/BAM)Aggregator
WizWid

Pre-OrderDITC : Direct Import To Customers 수입대행BAM : Buying Agent Management (Crawling/PIN)Global WizWid : 국내에서 Global 통합 채널 운영GLocal WizWid : 해외 현지에서 WizWid 채널 운영



( verything commerce hub riven Localized xpansion)
 국내외 브랜드와 리테일 사업자에게 상품 판매에 필요한
 공간(Hub)을기반으로E-commerce에필요한 제공이핵심



w concept(CN)





* M. B. A. : Make. Buy. Ally.









증감율△4.3%4.1%201834,92719,559
개별손익계산서과목매출액매출원가 201736,48518,7802016(별도)24,59911,575 증감율48.3%62.2% 비고①(단위 : 백만원)

△13.2%△0.1%적자증가--------

15,36819,056△5,951△5,634308△627965△633△5,647△13,309△202

매출총이익판매비와관리비영업이익(손실)영업외손익기타수익기타비용금융수익금융비용투자손익법인세비용차감전손액법인세비용

17,70519,078△1,39769,536394△1,310877△19069,76548,5957,498

13,02312,6783392,196581△1,125633△2232,3302,53455

36.0%50.5%적자전환3066.5%△32.2%△16.4%38.5%14.8%2894.2%1817.7%13532.7%
②

---△202△13,106-
△13,106

법인세비용계속사업손익중단사업손익
당기순이익(손실)

7,49841,097△7,389
33,708

552,479△2,450
29

13532.7%1557.8%201.6%
116134.5%① 2018년 매출액 감소 원인 :- 외부적 요인 : 경기 위축 등에 따른 국내 소비경기 둔화 및 온라인 이커머스 시장의 경쟁이 극격히 심화- 내부적 요인 : WizWid 체질 개선을 위한 브랜드 재정비 기간과 고객에게 신규 브랜드를 어필하는 적응기간 동안 매출 공백이 발생2019년은 Brand 재정비 과정을 마무리 하여 2018년 동안 있었던 매출 공백을 회복할 것으로 전망② 회계기준 변경에 따른 매출채권 및 투자자산 손상 인식 등 일회성 비용 반영으로 영업이익 및 당기순이익 감소

적자전환



EDGE N2NEDGE N2NEDGE N2NEDGE N2N



Cross Border Trading

EDGE N2N EDGE N2N 
확장





67,890 61,888 21,175
20,885 35,153 60,328
88,775 97,042 81,503
34,073 21,258 18,254

8,273 154 844
42,345 21,413 19,098

24,599 36,485 34,927
(24,260) (37,882) (40,879)

339 (1,397) (5,952)
581 394 308

(1,125) (1,310) (627)
633 877 965

(223) (190) (633)
12,757 12,757 12,757
39,697 42,558 45,579

(15,412) 22,409 9,188
46,429 75,629 62,405

(223) (190) (633)
2,330 69,765 (5,647)
2,534 48,595 (13,309)

(55) (7,498) 202
29 33,708 (13,106)







EDGE JP EDGE CNPIM(Product Information Management)

EDGE  
N2N

CBT 

Aggregator 

System

JP CBT 

Aggregator 

System

CNEDGE JP
Shopping Cart

Order Capture

WMS

DOS
EDGE US

EDGE CN
Shopping Cart

Order Capture

OMS / ERP

DOS
WMS

OFF
KJT

EDGE KR

POM(Product Operation Management)

CBT 

Aggregator 

System

US CBT 

Aggregator 

System

KRShopping Cart

Order Capture

OMS / ERP

DOS
WMS

OFF
WSS / Magento

Order Capture

OMS / ERP

DOS
WMS

OFF
Shopping Cart
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